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Sachsen e.V. Nachhaltigkeitsstrategier

Datum: Freitag, 12. Juli 2024
Zeit: 10:00 bis 11:30 Uhr
Ort: Online Giber Zoom

Zukunftsdialog
Tourismus

Regionale Vermarktungsinitiativen: Starke
Partner fur nachhaltigen Tourismus

Einladende Organisation:
Landesverband nachhaltiges Sachsen e.V.
https://nachhaltiges-sachsen.de/

Moderation und Gastgeberinnen:
Constanze Weil, Vorstandsmitglied LVNS
Dr. Sabine Heymann, Vorstandsmitglied LVNS

Ein innovativer Ansatz im nachhaltigen Tourismus besteht darin, regionale Produkte in der
Gastronomie und Beherbergung zu verwenden. Indem lokale Zutaten und Spezialitaten in den
Speisekarten und Angeboten hervorgehoben werden, kénnen Besucher die Vielfalt und Qualitat der
Region erleben. Zusatzlich kdnnen Partnerschaften mit lokalen Produzenten und Erzeugern
eingegangen werden, um nachhaltige Lieferketten aufzubauen und die Wertschopfung in der Region
zu fordern. Auf diese Weise wird nicht nur die regionale Wirtschaft gestarkt, sondern auch die
Transparenz und Qualitat der Produkte gewahrleistet.

Beim ZUKUNFTSDIALOG TOURISMUS werden verschiedene regionale Vermarktungsinitiativen aus
Sachsen prasentiert und Moglichkeiten diskutiert, wie sie in das touristische Angebot integriert
werden kdonnen. Dabei erfahren Sie, wie Sie durch Partnerschaften und eine gezielte Ausrichtung auf
Nachhaltigkeit die Attraktivitat Ihres Reiseziels steigern konnen.

Inputgebende:

¢ Regionale Vermarktungsinitiativen in Sachsen — Ein Uberblick
Dr. Madlen Stimming, AgilL — Sachsische Agentur fir Regionale Lebensmittel

e Praxiseinblick: Regionale Vermarktungsinitiative ,,Die Lausitz schmeckt”
Sebastian Klotsche, Sachsisches Landeskuratorium Landlicher Raum e.V.

e Praxiseinblick: Regionale Vermarktungsinitiative ,,Heimatgenuss Erzgebirge*
Alexander Ohly, Tourismusverband Erzgebirge e.V.

e Praxiseinblick: Landwirtschaftsbetrieb R6Bler-Hof
Katrin Seyffert, RoRler-Hof, Teilnahmebetrieb , Heimatgenuss Erzgebirge”

Wir bedanken uns bei AgiL — Sachsische Agentur fiir Regionale Lebensmittel fiir die Unterstltzung
des ZUKUNFTSDIALOG TOURISMUS.
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Die Vortrage werden den Teilnehmenden zur Verfligung gestellt.
Hier noch Schlaglichter zum Praxisblick:

Praxiseinblick: Regionale Vermarktungsinitiative ,Die Lausitz schmeckt”
https://www.lausitz-schmeckt.de/ :
Die

e Laut Herrn Klotsche ist die Vermarktung Regionaler Lebensmittel
eng mit der Starkung der jeweiligen Kulturlandschaft verbunden. scj'\Mﬂd‘t

e Am Anfang von Vermarktungsinitiativen kdnnen verschiedene
Storys stehen: In der Lausitz waren es die Kostlime fir die
Vermarktung von Spargel- und Kartoffelkampagnen. Nunmebhr gibt es nicht nur noch mehr
unterschiedliche Maskottchen, sondern auch die Vermarktungsinitiative ,,Die Lausitz
schmeckt”.

e Regional hat Wert: Damit verbindet sich aber auch die Einhaltung des Wertversprechens:
regional, saisonal, ressourceneffizient.

e Storytelling ist der Kern der Vermarktung der Produkte, d.h. ihrer Geschichte in der Region.
Beispiele dafiir sind Krabat, Buchweizen, Hoflieferanten. Dazu muss auch die regionale
Abgrenzung nachvollziehbar sein. ,Die Lausitz schmeckt” erstreckt sich potenziell Giber die
gesamte historische Lausitz von 1715-1724, auch die polnischen Teile der Lausitz.

e Externe Kooperationen: Erndahrungsbildung, Handel, Regionalinitiativen, touristische
Initiativen (,Landurlaub in Sachsen e.V., https://www.landurlaub-sachsen.de/verein.html)
sind wesentlich, um die Produkte bekannt zu machen. Dies reicht bis zur gemeinsamen
Werbung, z.B. mit regionalen Produkten fir den Landurlaub werben.

e Interne Kooperationen: Regionalregale bei den Produktpartnern. Gegenseitiges Mitnehmen
von Produkten auf Méarkten. Gemeinsame Produktentwicklung (Oberlausitzer Honigwein).
Laufende Sortimentserganzungen.

e Verbindung von kulinarischen und touristischen Erlebnissen tber
die Geschichte einer Region als Erfolgsfaktor.

Praxiseinblick: Regionale Vermarktungsinitiative ,Heimatgenuss
Erzgebirge”
https://www.erzgebirge-tourismus.de/heimatgenuss

o  Wertschopfungskampagne, in der die Erzeuger und Partner in
Filmen selbst zu Wort kommen Die Partner kdnnen diese Filme
fir eigene Kommunikation weiter nutzen.
e Vertriebsstarkung Giber Hofladen und Onlineshops zzgl. ,,Hamitkiste
o erhaltlich von Oktober bis Ostern
o auch das Mitarbeitergeschenk begehrt
o Dieses Geschenkkistchen ist auch fiir nicht mehr in der Region Wohnende, um sich
an die Heimat zu erinnern
e Broschiire Heimatgenuss im Erzgebirge: damit lassen sich auch Touren organisieren durch
das Erzgebirge https://resc.deskline.net/documents/1/SAC/51403bee-1acb-4192-8307-
81c7870d403e/Heimatgenuss Erzgebirge - Kulinarisch durchs Jahr.pdf
o Vorteile der Zusammenarbeit unter einem gemeinsamen Dach:
o Erweiterung des jeweils eigenen Sortiments durch Partnerprodukte
o gemeinsame Kooperationen zwischen Gaststatten und Produzenten
o Austausch und Kooperation fiihrt zu neuen Produkten

|II
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o Vugelbeerwochen (Wirtschafts- und Gewerbeverein Region Schwarzenberg e.V.)
flihrten zum Vugelbeerkase. Damit verbinden sich auch weitere Vogelbeerprodukte
https://www.vugelbeerwochen.de/

o Gegenseitige Vertretung auf Markten

o Einkaufsgemeinschaften

Nachfrage zu Erfahrungen der Teilnehmenden:

e In Leipzig fanden schon Touren statt, um fiir die Potenziale in der Region zu werben. Dies
misste aber neu belebt werden. In Kooperation mit dem Kochkunstverein sollte ein Neustart
moglich sein. auch mit Blick in Nachbarregionen in Mitteldeutschland.

e Regio-APP, ist ein gutes Beispiel, um niederschwellig als Konsumenten schnell Informationen
zu den Produkten der Region zu bekommen. Regionale Produkte und nachhaltiger Tourismus
gehoren zusammen. https://www.regioapp.org/die-regioapp Es werden aktuell weitere
Schnittstellen geschaffen, um Informationen moglichst vieler Tourismusverbande
einzubinden.

e Chat: Tourismusverband Vogtland: Es wurde ein Hoflandfiihrer erarbeitet. Der Aufbau eines
Netzwerkes steht noch aus.

e Mittelsachsen:

o suchtimmer wieder neue Projektmittel, um das Thema zu koordinieren.
WIR-Férderung ,Landvision Sachsen” https://dmpl-strukturwandel.de/

o regional phdnomenal als Einkaufsflihrer, mit immer neuen Themen
https://www.wirtschaft-in-
mittelsachsen.de/service/infothek/informationsmaterial/einkaufsfuehrer.html

o regionale Produkte und Fachkrafteakquise werden im neuen Einkaufsfihrer
verbunden, indem die Herstellungsweise und das Berufsbild dazu im Vordergrund
stehen

e Agil kann als Vermittler zwischen Produzenten und Initiativen dienen. Auch kann die
Uberpriifung der Relevanz von Kriterien unterstiitzt werden.

e Was fehlt noch?

o Apfel und Wein in der Lausitz

o mehr geht immer, doch es sollte immer der Bezug zur Region authentisch sein

Eine Fortsetzung des Themas empfiehlt sich sehr.
Ausblick

e Am 9. August 2024 um 10 Uhr werden wir erforschen, wie "Ressourcen sparen durch Kl
entlang der Customer Journey " moglich ist.

Zur Anmeldung gelangen Sie hier: https://nachhaltiges-sachsen.de/zukunftsdialog-
tourismus-09-08-2024/

e 20. September 2024, Regionalforum in der Kulturregion Chemnitz
https://www.agilsachsen.de/regionalforum-kulturregion-chemnitz/
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