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Was ist eine A l_
Regionalvermaktungs-
initiative?

Als Regionalvermarktungsinitiative definieren wir einen
Zusammenschluss mehrerer Akteur:innen zum Vertrieb und
zur Vermarktung von mindestens einem Produkt. Es mussen
sowohl der geographische Bereich der Region als auch
Kriterien zur regionalen Rohstoff- und/oder Produktherkunft
festgelegt sein.

- Definition angelehnt an https://www.regionalbewegung.de/definitionen



https://www.regionalbewegung.de/definitionen

Uberblick

GeoGenuss

naturlich. frisch. nordsachsisch.

Lust auf Dresden
Heimatgenuss Erzgebirge
Heimat zum ReinbeiRen

Die Lausitz schmeckt

Initiative des Landkreis
Mittelsachsen
Verbrauchergemeinschaft (VG)
Dresden

fein & sachsisch

Sachsisch-Gut

Leipzig liebt Regionales
Lebensmittel sind wertvoll
Sachsengliick

So schmeckt Kulturregion

»,Genuss & Kunsthandwerk” Leipzig
Heimatgenuss Mitteldeutschland
So geht sachsisch.
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Unterscheidungsmerkmale il

* ganz Sachsen betreffend, Teilregion Sachsens, landertubergreifend

* Labelling direkt am Produkt ja /nein

* nur Lebensmittel oder auch andere Produkte

e unmittelbarer Bezug zum Tourismus, Erlebnisgedanke ja / nein

e Zusammenstellung von Produkten in einer Box/Korb

* Vorrangige Zielgruppen unter den Partner:innen (Landwirtschaft,
Verarbeitung, Gastronomie)

* Verbindung mit Wettbewerb



Sachsenweite Initiativen

,,/EO GEHT
[SACHSISCH.

MITTEL
SIND VOLL

www.lebensmittel-sind-wertvoll.de

SACHSISCH E.V.



So geht sachsisch.
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So geht sichsisch. Aq
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Nerchauer Brauhaus

Brauherr Jochen Rockstroh varteisigt den
exzelenten Ruf Sachsens erster reinen Biobrauerel

Qberaus erfoigreich,

Sachsische Quarkkeulchen

Typisch sachsisches Rezept, zubereitet von vielen
Handen aus vielen Landern

nextbike
20 Jahre ist es her, dass das Unternehmen

nextbike in Leipzig gegrindet wurde. Zwei
Dekaden in denen es schnurstracks bergauf ging.

Trager und Kooperation:

* Dachmarke/Kampagne des Freistaates Sachsen

Durch Kontaktformular kann man selbst

Markenbotschaftler werden (versch. Bereiche:

Leben&Arbeiten; Grinden&Unternehmen; Reisen

& Entdecken)

e Partner aus Lebensmittelbereich:
GenielBergenossenschaft Sachsen eG, Nerchauer
Brauhaus, Familienbackerei Braunig in
Ehrenfriedersdorf, nucau, Die Vegane Fleischerei
Dresden, Eierlikorz, Rezepte




So geht sachsisch.

Vertrieb:
SACSSSLI&SHCIH. CRUNDEN & UNTERNEHMEN e Dezentral
e Verlinkung auf Gbersichtlich strukturierter
Eierlikorz Webseite
R - Inhalte:

* Umfassendes Marketingprogramm

* Gemeinsamer Auftritt in den sozialen Medien

e Zusammenarbeit mit Influencern

* Wettbewerbe und Veranstaltungen im Rahmen der Marke

* Verlinkung zu Essen & Trinken — so schmeckt Sachsen (sachsen-

tourismus.de) & Portal flir reqionale Lebensmittel |
regionales.sachsen.de

Kennzeichnung:
* Auch auf Verpackung



https://www.sachsen-tourismus.de/jetzt-nach-sachsen/land-leute/essen-trinken
https://www.regionales.sachsen.de/

So geht sachsisch.

SO GEHT
SACHSISCH.

Ag@



https://www.so-geht-saechsisch.de/partner-werden
mailto:info@sk.sachsen.de

Sachsisch-Gut

Ag@




Sachsisch-Gut

Region:
e Absatz- und Vermarktungsgemeinschaft
sachsischer Direktvermarkter

Vertriebswege:

* Verkauf der Produkte in einem Online-Shop;
Produkte kdnnen auRerdem Uber ein
Kontaktformular erworben werden

 Verkauf in Filialen vor Ort

Grindungsjahr: 2019




Sachsisch-Gut

Kooperationspartner:

e Trager: Absatzgemeinschaft
,Sachsisch-Gut" e.G.

e Partner: sieben
Agrargenossenschaften aus
ganz Sachsen




Sachsisch-Gut

Produkte:

e Waurst- und Fleischprodukte, Honig, Milch, Ole, Kartoffeln...




Sachsisch-Gut

Ag@



https://www.saechsischgut.de/
mailto:info@saechsischgut.de

Heimatgenuss Mitteldeutschland A@




Heimatgenuss Mitteldeutschland A |

Region:
 Mitteldeutschland

D(-utﬂchlan.

o

SC)(’CH(’H

Vertriebswege:

Internetportal, das Erzeuger
mit Kochen und
Gastronomen vernetzt

Informationen zu regionalen
Mendus, Picknickangeboten,
Schaufenstern und Events

Kein gemeinsamer Vertrieb



Heimatgenuss Mitteldeutschland

Férderpartner:
fyrdesnminterun yldter,
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Netzwerkstruktur der Initiative:

ERZEUGER/ LEBENSMITTELHA GASTRONOMIE / TOURISMUS / MANUFAKTUREN/
PRODUZENTEN NDWERK HOTELERIE VERBANDE HANDWERKER

und des Gastgebens




Heimatgenuss Mitteldeutschland

Produkte:

* Grol3e Teile des Food-
Bereichs, aber auch des
Non-Food-Bereichs

BACKERE!I BACK- BACKEREIESS- BACKEREI REISSE BIOBACKEREI RI- BRAUEREI KRA- BRUHBAR - KAF-
RICH CARDO FISCHER CKER FEEROSTEREI &
EVENTS

CHOCOLATIER CLIFF ' SBRAU- EGENBERGER LE- FLEISCHEREI FLEISCHEREI
OLAVPRAETSCH WERK LEIPZIG BENSMITTEL GMBH KALZ SCHREIBER
WERMSDORF GMBH




Heimatgenuss Mitteldeutschland

Ag@



https://www.heimatgenuss.org/de/
mailto:info@heimatgenuss.org

Lebensmittel sind wertvoll A@

MITTEL
VOLL

wwrlebessmittel sind-wertvol. de

SIND




Lebensmittel sind wertvoll A L

Region:

Ganz Sachsen

Vertriebswege:

* Arbeitskreis zur Bundelung und Koordi-
nierung von aktuellen Entwicklungen und
Kooperationsmoglichkeiten im Bereich
der Lebensmittelwertschatzung

Grindungsjahr: 2012




Lebensmittel sind wertvoll

Projekte der Initiative:

» Sachsenweite Mitmachaktionen mit
Kooperationspartner:innen zu jahrlich wechselnden
Schwerpunkten

* Herausgabe von Materialien zum Thema , Lebensmittel
sind wertvoll“ wie das Jahrbuch , Iss dich schlau®

* Prasentation auf sachsenweiten und regionalen
Veranstaltungen

e Durchfihrung von Veranstaltungen zur
Lebensmittelwertschatzung

Kooperationspartner:
e Trager: Christlich-Soziales Bildungswerk Sachsen e. V.
* Partner: Giber 30 Fachleute aus Vereinen/Verbanden, Unternehmen und der Verwaltung im Arbeitskreis




SIND

Lebensmittel sind wertvoll

MITI'EL
£IVOLL -



mailto:verbraucherbildung@csb-miltitz.de

fein & sachsisch



fein & sachsisch

Region:

* Vereint als erste Dachmarke sachsischer
Produkte Gastronom:innen in ganz
Sachsen

Vertriebswege:

* Vermarktung und Aufbau neuer
Vertriebskanale Giber den Verein ,,fein &
sachsisch e V.”

* fein & sachsisch-Gutesiegel fir
Gastronom:innen



fein & sachsisch A L

Versprechen der Initiative: Aufnahmekriterien fiir eine Kooperation:
* frische und qualitativ hochwertige Lebensmittel « Ubereinstimmung mit den Werten der Marke
* Produktion in Sachsen - siehe: Versprechen der Initiative

* vereinsinterne Qualitatskontrolle
* Bewahrung der Tradition
* Nachhaltigkeit als oberste Prioritat




fein & sachsisch

Kooperationspartner:
* Trager: fein & sachsisch e.V.
* Partner:




fein & sachsisch

Produkte:

 Ole, Brotaufstriche, Honig, Getreideprodukte, tierische Produkte, Krduter, Kaffee,
Obst und Gemdise...



fein & sdchsisch AQ@



https://www.feinundsaechsisch.de/
mailto:axel.heinze@feinundsaechsisch.de

Sachsenglick

SachsenGliick




Sachsengluck

Region: Sachsen

Vertriebswege:
* Als Partner erhalt man das Markenzeichen SachsenGluck;
keine gemeinsamen Vertriebswege

Grindungsjahr: 2010




Sachsengliick

Versprechen der Initiative: Produkte:

* bessere Tiergesundheit e Schweinefleisch
e geringere Umweltbelastung * Rindfleisch

* bessere Produktqualitat * Wildfleisch

Rickverfolgbarkeit des Fleisches

QUALITWTSFLEISCH
AUS SACHSEN




Sachsengliick

Kooperationspartner:

e Trager: Unternehmen MEGA Das Fach-Zentrum fir die Fleischerei und Gastronomie GmbH
e Partner: Erzeuger, Verarbeiter, Handler, Gastronomen aus Sachsen

\. ' .
! l"l;—,ll"“] UNec aasiiongol g

Aufnahmekriterien fir eine Kooperation:

» zertifizierter QS-Status ist
Liefergrundlage

* Nur ausgesuchte Vertragsbauern
ziichten und masten Tiere

QS. Ihr Priifsystem
fiir Lebensmittel.

Aoil
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Sachsengliick

Ag@



https://www.sachsenglueck.de/
mailto:info@megadresden.de

Lokale Initiativen A(_]II.

natiirlich.

frisch.

nordsachsisch.

() Sutes

7) VG Verbrauchergemeinschaft
FUR UMWELTGERECHT ERZEUGTE PRODUKTE EG

39 schwmeckt
K«ilwlr%gion
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GeoGenuss Ag l_

Region:
* Produktion der ,,GeoGenuss“-Produkte im Geopark

Porphyrland bzw. Verwendung von Rohstoffen aus
dem Geopark

g
.- |

EA Nordsachsen
15

Grindungsjahr: 2022

Legende
| Gebiet des Geoparks Porphyriand

Stadte und Gemeinden Mittelsachsen

3 Landkreise



GeoGenuss

o~
r.,; GEOMMRK ]

* somewvmane Kt 1

" Gerussvolles Creinveich

Vertriebswege:
* Zentraler Verkaufsort: ,RegioOutlet”,
Hohnstadter Strafde 8-10, Grimma

* Teilweise Verkauf der Produkte im
Onlineshop des ,, RegioOutlets” oder bei
den Tourist-Informationen in Bad Lausick,
Oschatz, Naunhof, Rochlitz und Wurzen

Besonderheit:

Prasentation der GeoGenuss-Produkte
in eigenem Regal, z.b. im Leipziger
Familiencafe (Bild links) oder im
ausleihbarem Marktstand (Bild rechts)




GeoGenuss A; l_

Versprechen der Initiative: Nachhaltigkeit:

* Bezug zur Bodenbeschaffenheit im Geopark * kurze, klimafreundliche Wege der Rohstoffe
(Supervulkangebiet) * keine kunstlichen Farb- und Aromastoffe,

* Nachhaltigkeit Konservierungsstoffe und gentechnisch veranderten

* Wiederbelebung des traditionellen Handwerks Rohstoffe




GeoGenuss
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GeoGenuss A - L

Kooperationspartner:

e Trager: Geopark Porphyrland. Steinreich in Sachsen e.\V.

* Partner: Kooperation mit diversen Betrieben der Lebensmittelherstellung in Sachsen, die jeweils eigene
,GeoGenuss“-Produkte herstellen

Aufnahmekriterien fiir eine Kooperation:
e Sitz im Geopark Porphyrland bzw. Herstellung vc
Rohstoffen aus dem Geopark

nv’

ik @
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GeoGenuss

URKUNDE

- —
L

Produkte:

Verbindung von typisch regionalen Erzeugnissen und
Geschichten Uber die landschaftlichen Besonderheiten
Beispiele: ,,Johannis Porphyrtuff®, ,Duftiger
Sonnenanbeter”, ,Wermsdorfer Nusskrem®,
,Porphyrland-Bliutenhonig”, ,Zarter Apfeltraum®...;
Mends z.B. Wurzener Schloss



GeoGenuss

a

GEOPARK
PORPHYRLAND

Ag@



https://geopark-porphyrland.de/geogenuss/
mailto:info@geopark-porphyrland.de

RegioBrunch

Regie Brunch

Ag@



https://www.leipzigermuldenland.de/
mailto:regionalmanagement@leipzigermuldenland.de




Die Lausitz schmeckt Ag l_

Region:
* Kooperationspartner:innen stammen aus der

Lausitz und stellen dort regionale Produkte,
darunter auch Lausitzer Spezialitaten, her

Vertriebswege:
Hofladen/Werksverkauf, Markte, Webshops,
Wiederverkaufer

Grindungsjahr: 2007




Die Lausitz schmeckt

Versprechen der Initiative:

 REGIONAL HAT WERT (Lebensmittelwertschatzung und
regionale Wertschopfung)

 Kurze Wege von den Erzeuger:innen Uber die
Verarbeiter:innen bis zu den Kund:innen

* Ein hohes Mal} an Transparenz bezliglich Herkunft,
Qualitat und Produktionsverfahren




Die Lausitz schmeckt

Kooperationspartner:

e Trager: Sachsisches Landeskuratorium
Landlicher Raum e. V.

e Partner: Uber 40 Produzenten aus der
Lausitz, die regionale Produkte und
Lausitzer Spezialitaten herstellen

* Integration in weitere regionale
Netzwerke

Aufnahmekriterien fiir eine Kooperation:

* Erzeuger und Verarbeiter von
Lebensmitteln in der Lausitz mit eigener
Produktion und Direktabsatz,
Anerkennung von Kriterien zur
Zeichennutzung




Produkte:

Obst, GemUse,
Getreide
Brotaufstriche
Backwaren, Mehle
Produkte aus
Olsaaten
Fleisch, Wurst
Eier
Milchprodukte
Fisch
Getranke

Die Lausitz schmeckt

Jurk's Eierliker




Die Lausitz schmeckt AQD

Die

) Lrositz

so.FM?-d‘t



mailto:sebastian.klotsche@slk-miltitz.de
http://www.slk-miltitz.de/

Leipzig liebt Regionales




Leipzig liebt Regionales A l_

Region:
 Kooperationspartner:innen produzieren in Leipzig

und der Region

Vertriebswege:
 Die Produkte werden direkt bei den Herstellern
erworben

Grindungsjahr: 2021




Leipzig liebt Regionales A L

Kooperationspartner:

LEI PZ'G ' e Trager: Leipzig Tourismus und Marketing (LTM) GmbH
e Partner: Uber 30 regionale Manufakturen des Kunst- und Lebensmittelhandwerks,

REGION

die in Leipzig und der Region produzieren

Aufnahmekriterien fiir eine Kooperation: i &‘-w"“.“ —

e Erhaltung der Tradition & Handwerk in der Region o ':llu.’;. -

* konkrete Angebote wie Fiihrungen, Workshops oder ‘ .
Mitmachaktionen

* Alleinstellungsmerkmale des Produktes

* Nachhaltigkeit




Inhalt
* Prasentation auf Webseite vom LTM
e Gemeinsame Werbematerialien

%@\ e rig |

A e

Produkte aus Lebensmittem/

e SiBspeisen: Fruchtaufstriche,
Schokoladen und Pralinen, , Leipziger
Lerche”, Safte

* Herzhaftes: Molkereiprodukte, Fleisch-
und Fischspezialititen, Senf, Ole

* Diverse Spirituosen




Leipzig liebt Regionales

Ag@



https://www.leipzig.travel/entdecken/erlebe-leipzig/restaurants-und-cafes-in-leipzig/regionale-produkte-aus-leipzig
mailto:info@ltm-leipzig.de

So schmeckt Kulturregion

SV schwmeckt
Kvltuv%gnon




PURPLE PATH|

So schmeckt Kulturregion

CHEMNITZ
KULTURMAUPTSTADY
EUROPAS

7%

Region:

* Unternehmen aus Chemnitz und dem
weitlaufigem Umland, die in die
Kulturregion Europas zahlen, kdnnen das
Label ,,So schmeckt Kulturregion” in einem
Wettbewerb erwerben

Vertriebswege:
e zunachst Verkauf und Vermarktung tber
die Produzent:innen selbst

e drei am besten gewerteten Produkte
erhalten ein Marketing-Paket

Wettbewerbszeitraum: 1. Runde bis April
2024




So schmeckt Kulturregion A - L

Kooperationspartner:
e Trager: HK Chemnitz, Handwerkskammer Chemnitz, CWE und der Chemnitz 2025 gGmbH

N

Ad

tarian fir ei Feroy S0 schmeckt 59 schwmeckt 39 schwmeckt
Aufnahmekriterien fur elng Kooperation: Rl ttrreaion Rl tutreaion Rl tutregion
* Unternehmen mussen in der —=208 —= 238 a5

Kulturregion sein

* Kriterien des Produkts:
Nachhaltigkeit, Verpackung,
Regionalitat, gesellschaftliche
Relevanz, Neuentwicklung, Bezug zu
Europa = Bewertung mit einem
Punktesystem




So schmeckt Kulturregion AD

Gewinner der ersten Wettbewerbsrunde:
* Choco del Sol

* Sportgaststatte Leukersdorf
 RoRler-Hof

* Eierlikorz

 Hofmarkt Ziegs

* Frichteverarbeitung Sohra
 Schmiedelandhaus
 Michas Naturbackstube

e Bierfest Zschopau

* Popella Genusshandwerk
 Peacefood Chemnitz




So schmeckt Kulturregion AD

: 11
S JN—;E-;:E * zweite Runde des Wettbewerbs lduft
pAL _ = vl el 2t * bis zum 16. August 2024 konnen
| - - aona - Produkte oder Events digital Gber ein
Bewerbungsformular eingereicht werden
* https://so-schmeckt-kulturregion.mein-
wettbewerb.de/de/accounts/login/?next
=/de/meine-bewerbungen/so-schmeckt-
kulturregion/



https://so-schmeckt-kulturregion.mein-wettbewerb.de/de/accounts/login/?next=/de/meine-bewerbungen/so-schmeckt-kulturregion/

So schmeckt Kulturregion AQ@

3V schmeckt
Kvltumgcon



https://chemnitz2025.de/so-schmeckt-kulturregion/
mailto:schmeckt@chemnitz2025.de




Gutes von hier

Region: Vertriebswege:

e Herstellungsort der Produkte innerhalb eines « Uber die Anbieter:innen selbst
Umkreises mit einem Radius von 50 km um die
Stadt Pirna

Grindungsjahr: 2012

JSaruT y B * Neustadt
» Freital Lohmen
. Tharandt e *Hohnstein . gapnity
I n‘i -ha _ by * Kirnitzschtal
reiberg e O Swven | <Bad schandau
Sdort
Frisién TSCHECHISCHE
Stein  Altenberg \ REPUBLIK
- casg S
.Rechenberg-
Bienenmiih »ﬁg

* Neuhausen



Gutes von hier A L

Ziele der Initiative:

e Unterstutzung regionaler Wertschopfungsketten und ErschlieBung zusatzlicher Einkommensquellen fiir
Landwirt:innen, regionale Produzent:innen und Gewerbetreibende

e Etablierung von Mikronetzwerken zwischen Produzent:innen, Vermarkter:innen, Gastronom:innen und
Endverbraucher:innen

 Bewahrung der regionalen Kulturlandschaft durch eine naturgerechte und umweltbewusste Produktion und
Vermarktung

* Reduzierung der Transportwege und Verbesserung der Identifikation aller Beteiligten mit der Region

* Nachhaltiger Imagegewinn der Region bei Besucher:innen und Gasten

o Sachsische Schweiz
Osterzgebirge




Gutes von hier A l_

Kooperationspartner:

e Trager: Landschaf(f)t Zukunft e.V.
* Partner: derzeit 98 Mitglieder in der Datenbank

Aufnahmekriterien fiir eine Kooperation:

Rohstoffe und Vorprodukte mussen zum
uberwiegenden Teil innerhalb eines Umkreises mit
einem Radius von 50 km um die Stadt Pirna erzeugt
und verarbeitet werden

Produktion, Verarbeitung und Handel folgen
Nachhaltigkeitsprinzipien

transparente Darstellung der Produktion und der
Eigenschaften des Endproduktes



&

mkeres

Gutes von hier

(@) Gutes |

= Qules-von-hier

Produkte:
» Getreideprodukte, Brotaufstriche, tierische Produkte,
Gemiise, Ole, Getrinke, Teigwaren...

Kennzeichnung:
* Auf Produkt, Aufsteller, Tlrschild




Gutes
on hier
Ag@

@

G
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1€er.



https://www.gutes-von-hier.org/gutes-von-hier/
mailto:info@gutes-von-hier.org

Erzgebirge

Heimatgenuss




Heimatgenuss Erzgebirge A

DANEMARHK
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Region:
* Betriebe produzieren in der Region Erzgebirge gewachsene,
hergestellte und veredelte erzgebirgstypische Produkte

Vertriebswege:

* Verkauf der Produkte direkt vor Ort; auf der Webseite von
,Heimatgenuss Erzgebirge” wird auBerdem auf die jeweiligen Online-
Shops der Mitglieder verwiesen

Ziel der Initiative:

* Eine Qualitatsmarke als Wertbegriff fir regionale Produkte und
Gastlichkeit etablieren

* regionale Wertschopfungsketten starken

* Einheimische und Besucher:innen fir kulinarische Besonderheiten des
Erzgebirges sensibilisieren



Heimatgenuss Erzgebirge A l_
_

Kooperationspartner:
e Trager: Tourismusverband Erzgebirge e. V.
e Partner: rund 50, Hotels und Gaststatten mit regionaler, erzgebirgischer Kiiche und

regionale Erzeuger:innen erzgebirgischer Produkte

«

Aufnahmekriterien flir eine Kooperation:

* Produktion im Erzgebirge
e Zutaten, die nicht im Erzgebirge bezogen werden,
sollten aus Sachsen bzw. Umkreis von 100 km

kommen

ERZGEBIRGE

DIE ERLEBNISHEIMAT




%am(t [Kist" @&

Heimatgenuss Erzgebirge

HEIMATCENUSS ERZCESIRGE

l
HEIMATCENUSS ERZGEBIRGE

) ‘ : ‘

o 7 | =

Produkte:

Spirituosen

Fleisch- und Wurstwaren
Molkereiprodukte

Essig

Senf

Nudeln

Schokolade



Heimatgenuss Erzgebirge

Der Tourismusverband starkt das Netzwerk bzw. die Zusammenarbeit der Partner untereinander und unterstiitzt die Partner
beim Marketing

Beispiel: Imagefilm der Partner

e Entdecke deine Genuss-Heimat Erzgebirge! #5 Heimatgenuss-Partner Stollenverban U

Unk kopler

https://www.erzgebirge-
tourismus.de/heimatgenuss/regionale-
produzenten-und-gaststaetten/zu-besuch-
bei-unseren-erzeugern

‘)) 1:40 7 1:45 B & Youlube L3



https://www.erzgebirge-tourismus.de/heimatgenuss/regionale-produzenten-und-gaststaetten/zu-besuch-bei-unseren-erzeugern

Heimatgenuss Erzgebirge

Ag@



https://www.erzgebirge-tourismus.de/heimatgenuss
mailto:info@erzgebirge-tourismus.de

naturlich. frisch. nordsachsisch.

Ag@

natarlich.

frisch.

nordsachsisch.

WFG /

Landkreis
Nordsachsen




naturlich. frisch. nordsachsisch.

Region:
* Fachkrafte- und Imagekampagne fur die
nordsachsische Ernahrungs- & Landwirtschaft

Vertriebswege:

e Vermarktung landwirtschaftlicher Produkte
durch eine Social Media-Strategie fir die
Facebookseite ,Landwirtschaft Nordsachsen”
- regelmaliges Posten von Beitrdagen zu
verschiedenen Themenbldcken




naturlich. frisch. nordsachsisch.

Ziele der Initiative:

Image der nordsachsischen Ernahrungs- und
Landwirtschaft weiter aufbauen

Nordsachsen als Region mit hoher Lebensqualitat
vorstellen

Weitergabe an allgemeinen Informationen rund
um das Thema Landwirtschaft und das Leben von
modernen Landwirt:innen

Absicherung des (Fachkrafte-) Personals durch
Bereitstellung von Informationen tber die
Beschaftigungsperspektiven/ Vorstellung von
regionalen Arbeitgeber:innen

Landwirtschaft Nordsachsen

Fotos

STELLENMARKY i




naturlich. frisch. nordsachsisch.

Kooperationspartner:

* Trager: WFG-
Wirtschaftsfordergesellschaft mbH

* Partner:
Regionalbauernverband ,Hermann
Schulze-Delitzsch® Delitzsch e.V.,
Regionalbauernverband Torgau e.V,,
Regionalbauernverband Dobeln-
Oschatz e.V.

Produkte:

* \Verschiedene Produkte, die auf Bauernhoéfen produziert werden (Eier, Fleisch, Gemuse, Obst, Milch...)
bekommen das Label , natirlich. frisch. nordsachsisch.”



naturlich. frisch. nordsachsisch. Ag@

natiarlich.

frisch.

nordsachsisch.

WFG /

Landkreis
Nordsachsen



https://www.landwirtschaft-nordsachsen.de/
mailto:wfg@lra-nordsachsen.de

Lust auf Dresden




Lust auf Dresden Ag l_

Region:
e kulinarisches Informations- und Serviceportal der

Region Dresden

Vertriebswege:

* Vermarktung tber eine App und soziale Netzwerke
(Gastgeberempfehlungen, Pressemeldungen,
Stellenangebote, Events, Tipps zum Thema
,Gesund & Fit“, Video-Rezeptempfehlungen)

Grindungsjahr: 2020

. Dresden

Kooperationspartner:
e Trager: MapsGuide Projektmanagement Dirk Andersch
e Partner: Gber 50 Lebensmittelproduzent:innen aus Dresden und Region






http://www.lust-auf-dresden.com/
mailto:redaktion@lust-auf-dresden.de

Heimat zum ReinbeilRen

Ag@

ZUKUNFTS

ZWICKAD



Heimat zum Reinbeilen

Region:
e Betrieben regionaler Produkte im ,,Zwickauer

(
\ st
Cnmmntschn}‘ s Landkreks Zwlckau
i (LAG Schonburger Land)
° s ‘
v .
Neukirchen) ot “ y

Pleife

3 - Land® wird eine Plattform fir die Vermarktung
‘ /.: ---- 2 "’.r\_) \ o = s
o A E ) oen ihrer Produkte zur Verfligung gestellt
! Vertriebswege:
tharingen  _{ ol 4 e Plattform ,Heimat zum Reinbeilen” ermoglicht die

" /

Mirschfeld

Prasentation verschiedener Betriebe

Vogtlandkreis

Erzgebirgskrels



Heimat zum ReinbeifRen A

Ziele der Initiative:
* die lokale Wirtschaft festigen
» oOrtliche Produkte starker in den Einzelhandel integrieren
b e Zusammenarbeit zwischen Gastronomie und
Direktvermarktern intensivieren

Heimat
zum ,,ReinbeiRen”

Kooperationspartner:
e Trager: Zukunftsregion Zwickau e. V.
e Partner: Uber 30 Produzenten der Region

Aufnahmekriterien fur eine Kooperation:

* Erzeugung und Verarbeitung der Produkte zum Grof3teil innerhalb der Region
(max. bis 30 km um den Betrieb)

* Fachgerechte Erzeugungs- und Verarbeitungsmethoden

* Lage des Betriebes vorrangig im LEADER-Gebiet ,Zwickauer Land“




Heimat zum ReinbeilRen

""

ZUKUﬁi S

Ag@



https://www.zukunftsregion-zwickau.eu/
mailto:info@zukunftsregion-zwickau.de

Initiative des Landkreis Mittelsachsen

|



Initiative des Landkreis Mittelsachsen A

Region:

* Landkreis Mittelsachsen macht auf regionale Produkte und

Gastronomie aufmerksam

Vertriebswege:

SN . i S
it ) o [ J
o =

mlttelscchse\n;ﬁ,

Netzwerk zwischen Landkreis, Unternehmen und
LEADER-Regionen fiir Informationsaustausch und
weitere Projekte

Verteilen von Printprodukten, Werbung fir
gemeinsame Veranstaltungen und virtuelle
Plattformen, regelmalBigen Netzwerktreffen

Einkaufsfuhrer ,regional. Einfach phanomenal” mit
Geschichten Uber die Region, einem
Anbieterkatalog aus Direktvermarktern und
Gaststatten und Rezepte mit regionalen Produkten



Initiative des Landkreis Mittelsachsen

Kooperationspartner:

L™
e Trager: Landkreis Mittelsachsen Aok,
 Partner: 50 Erzeuger:innen aus dem i g gy
Food-, 100 aus dem Non-Food- N
Bereich und 30 Gaststatten N l
In det Kelterei Sochsenobst Wilde Kroutergenusse auf dem Hondgemaochter Koffee - Frisch in

kommt der fruchtige Geschmack Hof Landsprosse Freiberg gerostet
von Heimat in die Flosche S

Produkte:
 Saft, Ol, Gemiise, Fisch, Fleisch, Wildkriduter, Honig, Kaffee, Schokolade...




=

Initiative des Landkreis Mittelsachsen

mittelsachsen

miten im kEhen mieten n s “hEEn

Ag@



https://www.wirtschaft-in-mittelsachsen.de/unternehmen/netzwerke/regional-essen.html
mailto:regionalmanagement@landkreis-mittelsachsen.de

VG Verbrauchergemeinschaft

Ag@

VG Verbrauchergemeinschaft

#  FUR UMWELTGERECHT ERZEUGTE PRODUKTE EG




VG Verbrauchergemeinschaft
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Region:
* 7 Biomarkte, 4 Bio-Bistros, 1 Naturwarenladen und 1 Bio-Lieferdienst in Dresden
. | - etwa 30% des Sortiments sind regional und werden mit einem Logo gekennzeichnet
| ‘ (Herstellung oder Verarbeitung im Umkreis von 150 km)

Vertriebswege:
e Verkauf in den Markten vor Ort; Lieferdienst der VG

Regional

« Zweipreismodell; sowohl Genossenschaftsmitglieder als auch Nicht-Mitglieder konnen in den
Biomarkten einkaufen



VG Verbrauchergemeinschaft

Kooperationspartner:
e Trager: VG Verbrauchergemeinschaft fir umweltgerecht erzeugte Produkte eG
e Partner: mehr als 10.000 Genossenschafts-Mitglieder, Gber 140 Lieferanten




VG Verbrauchergemeinschaft AQ@

VG Verbrauchergemeinschaft
“  FUR UMWELTGERECHT ERZEUGTE PRODUKTE EG



https://www.vg-dresden.de/
mailto:info@vg-dresden.de
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»Genuss & Kunsthandwerk® Leipzig A l-

Region:
e Landkreis Leipzig

Vertriebswege:

* Produktportal mit Informationen zu verschiedenen Akteuren im
Handwerksbereich (auch Non-Food); keine gemeinsamen
Vertriebswege

Trager: Landratsamt Landkreis Leipzig

B andkreis
Leipzig



Versprechen der Initiative:
* Tradition und Innovation
* Kreativitat

* handwerkliche Prazision
* Nachhaltigkeit

* hohe Qualitat

Regionale D(o;kte aus
dem Landkrols Leipzig




In unserer landwirtschafthchen
Genossenschaft betreiben wir auf 3200 ha
Nutzflache Feidbau, Milchpeoduktion,
Schweinezucht, Energeeproduktion und
Wohnungsvermietung, Seit 2021

,aenuss & Kunsthandwerk” Leipzig

Unsere Backeres und Konditorel wurde 1907
gegrundet und wird nun schon in vierter
Generation von unserer Familic geleitet
Besonders stolz sind wir auf unser
naturreines.

In unserer Keinen Handwerksbickerei stellen
wir Brot, Brotchen, Kuchen, Feingeback und
Torten fiir alle moglichen Anlisse her. Die
Backeret besteht seit 1894 und ist sedtdem

Produkte:

mehr Inform

}

=
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GrolSe Teile des Food-Bereichs,
aber auch des Non-Food-
Bereichs



,aenuss & Kunsthandwerk” Leipzig



https://www.genuss-kunsthandwerk.de/
mailto:info@lk-l.de

RegioBrunch




RegioBrunch

Region:

Leipziger Muldenland

Vertriebswege:

Veranstaltungsreihe mit regionalen
Gastronom:innen, die regionale
Produkte verarbeiten und im Rahmen
eines Brunches prasentieren



RegioBrunch A l.

Kooperationspartner:
e Trager: Lokale Aktionsgruppe Leipziger Muldenland e.V.
* Partner: wechselnd

LEIPZIGER




Zusammenfassung A

Bekanntheit einzelner Partner steigt durch Zusammenschluss, gemeinsames
Marketing/Kampagnen (kostensparend)

Attraktive Plattform zur gemeinsamen professionellen Prasentation, versch.
Kanale (Webseite, Flyer, Veranstaltungen)

|dentitatsstiftende Produkte etabliert bzw. angeregt zur Neuentwicklung
Synergien durch Netzwerkaufbau, z.B. gemeinsamer Rohstoff- bzw.
Verpackungseinkauf, Ausweitung Vertriebswege

Verbesserung der Identifikation aller Beteiligten mit der Region = touristisch
interessant, aber auch fir Bevolkerung, die in der Region, daher auch Produkte,
die alltaglich sind, interessant

Weitere Entwicklungen zu erwarten: ,,Leipziger Siidraumschétze”, UHu’s = U(nter) Hu(ndert
km) Produkte



Sie mochten sich einer Inititative anschliel3en?

Agil unterstitzt Sie dabei!
Regionales

auf den
Teller

www.agilsachsen.de

kontakt@agilsachsen.de

1sische
tur fir

~ Regionale Lebersmm‘el

034 297 / 18 66 47
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So bleiben Sie auf dem Laufenden... Ag/>
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AgiL-Newsletter | September 2023
Aktuelles aus der Sachsischen Agentur flir Regionale Lebensmittel

B 0eitige G35 Tollower 49T Gedoigt

Sabw geebrie Fran Raude

v Agil. startet mi zahireichen \feranstalbungen in den Herbst Wir freosn uns, am 26
Cliatober unsere Regonaimanketing-Akademia mit der Folge “kain Weg In dan
sicheischen Biohandsl™ et Nalwkost Efutt anzukindigan Am 13, Nosembasr Lpden wai
hudem rur Wherkstast Leguminosen in de Larchenbesgmifle e Der Fokua hegl dabes aul
Magichiositen dar ermaritung und Yersendung won Behnen, Linsen, Ertsen und anderer
HGEseninachie fiir te Harstaliomg regional erzeugier Lebansmittal Am 78 11 Leden war pum
Hrategiedinlog Grobberieke e Geschafisfuihends bew Vorstbnde landwidschalbeber
Grolibetnabe sind herzlich in Meilen willk

fm 1409 pralen wir uns mil aschaise
Regionalvermaritung in Sachsen
Muchbenchl zor VarassEaliung ist nun




Vielen Dank flir

lhre Aufmerksamkeit!




